XVII CONGRESSO MINEIRO DE EMPREENDEDORISMO

c M l N E 25 a 28 de outubro de 2022 | Patos de Minas, MG

CENTRO UNIVERSITARIO DE PATOS DE MINAS (UNIPAM)

RESUMOS - CS: PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

68 Anais do COMINE, Patos de Minas - MG, v. 2, 2022.



XVII CONGRESSO MINEIRO DE EMPREENDEDORISMO

c M l N E 25 a 28 de outubro de 2022 | Patos de Minas, MG

CENTRO UNIVERSITARIO DE PATOS DE MINAS (UNIPAM)

A comunicagao e a entrada da deepfake no mercado publicitario

Geovana Sabrine Araujo Nascimento!
Geovanna Gongalves Matoso?
Isabella Silva de Oliveira®

Maria Rita dos Reis Martins*

Regina Macedo Boaventura®

Resumo: A deepfake é uma técnica que utiliza recursos de IA para a manipulagao realista
de imagem em videos. A pesquisa teve como objetivo abordar os recursos que essa
ferramenta oferece para o mercado publicitario. Para isso, foi desenvolvida uma
pesquisa bibliografica, a fim de se aprofundar no tema. Na pesquisa, ressaltou-se a
importancia do bom uso da IA, ja4 que € um equipamento que apresenta determinado
perigo principalmente para violacao de direitos de imagem.
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Resumo: O presente trabalho teve como objetivo analisar o sexismo na publicidade da
marca de cerveja Devassa. Por meio da utilizagao de estudos de antncios dos anos de
2010 e 2020 da cervejaria em questao e de pesquisa bibliografica em artigos e livros acerca
da contextualizacao da mulher na sociedade, a pesquisa consistiu em compreender a
evolugao do contexto da mulher na sociedade e, como isso, refletir sobre a representagao
de esteredtipos, sexualizagao feminina e representatividade nas propagandas da marca
Devassa. O estudo observou como a publicidade se adapta ao contexto vivido e como a
marca se adaptou a evolugao social como forma de sobrevivéncia.
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